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Como o evento mais visitado da América do Sul e
referéncia na apresentacdo de inovagédes,
tecnologias, produtos e servigos para o setor
ferroviario, a NT Expo, que aconteceu entre os dias 22
a 24 de abril, atraiu os principais tomadores de
decisao, lideres empresariais, formadores de
tendéncias, gestores de politicas publicas,
engenheiros e compradores em um unico ambiente.

Em um pavilhdo de exposicées moderno e
totalmente renovado e excelente localizacéo, o
evento recebeu mais de 150 marcas expositoras e
cerca de 5.000 visitantes ao longo de trés dias
intensos de atividades.
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NT A TRILHANDO O FUTURO
. DA CADEIA DE TRANSPORTE /I g T

CERIMONIA DE ABERTURA EXPO FERROVIARIO

Marco Basso, Presidente da Informa Markets Latam

Vander Costa, Presidente da Confederacdo Nacional do Transporte (CNT)

José Villafafe, Secretario-Geral da Associacdo Latino-Americana de Ferrovias (ALAF)

Antonio Merheb, Vice-Presidente da International Heavy Haul Association (IHHA)

Vicente Abate, Presidente da Associacdo Brasileira da IndUstria Ferrovidria (ABIFER)

Davi Barreto, Diretor-Presidente da Associac@o Nacional dos Transportadores Ferrovidrios (ANTF)

Joubert Flores, Presidente da Assoc Nac dos Transportadores de Passageiros sobre Trilhos (ANPTrilhos)

Renato Meirelles, Vice-Presidente do Sindicato Interestadual da Ind de Materiais e Equipamentos Ferrovidrios e
Rodovidrios (SIMEFRE)

« Hermano do Amaral Pinto Junior, Diretor do NUcleo de Infraestrutura da Informma Markets




CONGRESSO

O Congresso NT Expo 2025 abordou temas relacionados ao setor ferrovidrio
para carga e para passageiros. Contou com a participagdo de grandes
nomes do mercado, representantes do governo e importantes associagées
para discutirem sobre infraestrutura, ciberseguranga e inovagdo, para
que ferrovias sejam cada vez mais conectadas e integradas.
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CONGRESSO

O congresso foi realizado em um palco, durante os 3 dias de
evento e contou com 4 macrotemas.

INFRAESTRUTURA

INOVAGAO

INTERLIGAGCAO PORTOS E FERROVIAS
P/ SRR —
ESG

\\Y& —




CONGRESSO
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Confira alguns palestrantes do Congresso NT EXPO 2025:

Antonio Merheb Edson Dalto Marcos Spigliqtti Ana Patrizia Gongalves Lira _Alain Bruhn-Esteve . Eduardo Chrysostomo
Vice Chair Engenheiro Ass?ssor Técnico Diretora-executiva Diretor executivo Brasil COO. ]
IHHA BNDES Metro de Séo Paulo ANPTrilhos Grupo DBE.C.O. Aerom Mob‘llldade
Sustentavel
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Na area externa da NT Expo, destacaram-se
veiculos de ponta, resultado da
colaboracdo entre a Telespazio, Raclite e
Wabtec, demonstrando as principais
inovagdes para o setor.

Os simuladores da CPTM ofereceram uma
experiéncia Unica aos visitantes,
permitindo que vivenciassem na pratica a
operacdo e pilotagem de uma
composicdo ferrovidria.



E;% PERF”_ DO VlSITANTE 2025 S ET O RES OBJETIVOS DOS VISITANTES

Atualizar-se em relagé@o as melhores praticas e 72%

Fornecedores [ Tecnologia [ Servigos tendéncias de mercado

Consultores de Servicos

Conhecer novos produtos e servicos 67%
Infraestrutura [ Construgéo Civil
Encontrar novos fornecedores 28%
® Construtores [ Empreiteiros

. . > Estabelcer novos relacionamentos comerciais 26%
visitantes de 34 paises REHAU

Operador de Passageiros

Encontrar outros colegas do setor 23%

Operador de Carga

Governo | Gestdo Pblica Participar de palestras e/ou workshops  23%

Exportar importar Encontrar expositores especifico 21%

T1%

Associagées [ Entidades / Camaras de Consumir contetdo qualificado  19%
Comércio

dos visitantes
possuem
envolvimento com a
tomada de deciséo

Avaliar opgdes para sua proxima aquisicdo  16%
Universidades e Escolas Profissionais /
Ensino e Investigagcdo

£ COpIE Servigos Financeiros / Banco O 1%
NORTE
Instituicdo educacional !<
PORTEDA EMPRESA
- Sociedade de classificagéo — 2%
GRANDE I 5o, . : NORDESTE
Registro [ Inspecdo @
vEDIA [ 28%
PEQUENA / MICROEMPRESA [ 18% L CENTRO-OESTE 20%
stArTUP ll 2% o 2% SUDESTE
— suL
5%
_— JOB SENIORITY
Gerente [ Diretor NI 29% TOP 10 PAISES |

Coordenador [ Executivo [ Supervisor I 13%
Analista/Assistente I 16%
Presidente/Vice-presidente / CEO / Proprietario [ I 10%
Técnico [ Engenheiro I 10%
outros NG 227,
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'E')}-l’?% PERFIL DO EXPOSITOR 2025

YOl SEGMENTOS -~

M? DE AREA DE EXPOSICAO
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* Ticketing - Lubrificantes / Anticorrosivos /
- Construgdo / Infraestrutura Tintas

« Dormentes Ferrovidrios « Manutencdo / Rebarbacgéo /

« Eletrificag@o Oficinas / Servicos

- Estagées / Terminais « Metaldrgica / Usinagem

+ Gestdo de Sistemas  Sinalizagcdo

* Interiores « Telecomunicagébes

- Material circulante / Vagées  Via Permanente

* Motores - Associagées / Entidades

* Operador de Carga « Camaras de Comércio

« Operador de Passageiros
- Pecas / Componentes

UL R LR Y

7

‘ MARCAS
EXPOSITORAS




'Experiéncia grande. Estamos com um time forte aqui de implantagdo, conhecendo

novos fornecedores. Estéo de parabéns os organizadores do evento."- Milton
André Santos, MRS

"Vocé consegue conhecer o qudo grande é a cadeia de logistica, né? Ver as
inovagoes, como esta o segmento do mercado. Aqui nés conhecemos como esta
a parte de software, quais sdo as novidades de transporte, 0 que é que a gente
pode agregar daqui. Saem grandes negdcios.” - Aislan Nurchis, Luft

DEPOIMENTOS

'O principal objetivo é buscar inovagdes tecnoldgicas, solugdes e servigos. NOs
tivemos uma excelente experiéncia de captagdo. Se concentraram diversos
fornecedores com novas tecnologias, novos servigos, novas formas de fazer
logistica. Para nds vai ser de muita valia e, com certeza, boas ideias surgiréo a
partir dessa visita."- Matheus Melo, LSL
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NA MIDA

267

PROFISSIONAIS DE COMUNICACAO
CREDENCIADOS

® Insergoes no Estaddo
30 insercoes no Globo News

4 Inser¢oes no O Globo

PUBLICACOES ESPONTANEAS EM VEICULOS IMPRESSOS,
ELETRONICOS, CANAIS DE YOUTUBE E TV'S COMO:

Aveno

TURISMO, Elgen o T
|\1|n(‘u@ ™ e 21149 A

NT Expo 2025 impulsiona inovagdes
para a mobilidade urbana e logistica
ferroviaria

L

= \"‘, VIATROLEBUS  VIA TROLEBUS~  ULTIMAS NOTICIAS  SOBRE TRILHOS~  ONIBUS ~ 4 Q
NT Expo - Negécios nos Trilhos comega na terga-feira (22) e coloca
em pauta importancia do setor metroferrovidrio
3
MOBILIDADE URBANA .

O maior evento do setor ferroviario da  gitimas noticias
América Latina esta chegando

tor convidado

NT Expo 2025 debatera o
desenvolvimento e modernizagéo das
ferrovias brasileiras

e o Mot i Sk, Enprion  Comprnbn R
%

NEGOCI0S =7
Na maior aquisi¢io de sua

historia, Google compra a

Wiz por US$ 32 bilhdes
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PLANO DE

REDES SOCIAIS

+6 mil
seguidores

LINKEDIN

+211 mil mensagens enviadas
+134 mil aberturas

META ADS (racebook e Instagram) L N

+1.5 milh&o de
impressoes

+ 8 mil cliques

GOOGLE ADS
+1.9 milhé&o

de impressoes

+ 72 mil cliques

SITE *

+177 miil visitantes
+236 mil page views

\ CANAL DIGITAL®

Visuqlizagées (page views): 293.000
Visitantes (usudrios): 2‘5.000
260 publicacoes

ANUCIOS

Anincios e/ou banners em:
19 revistas e sites parceiros
14 associagdes do setor

* Abril /2024 a abril /2025
.'.
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A NT EXPO faz parte da Informa Markets e do Grupo Informa. A sustentabilidade na
Informa concentra-se nos impactos de longo prazo que causamos nos clientes, nos
colegas, nas comunidades em que trabalhamos e no meio ambiente. Por esta razdo, a
Informa desenvolveu a abordagem FasterForward para negdécios sustentdveis.

O objetivo da Informa é tornar-se um negécio cada vez mais sustentdvel e de impacto
positivo. Através do programa FasterForward, estamos a incorporar a sustentabilidade
em tudo o que fazemos e a aproveitar as oportunidades de ajudar os nossos clientes e
mercados a fazerem o mesmo.

FasterForward é um programa estruturado em trés partes, com compromissos

ambiciosos e uma ampla gama de atividades, abrangendo as operagdes comerciais
da Informa, nossas marcas e produtos e hosso impacto mais amplo na comunidade.

Quando se trata de sustentabilidade, estamos avangando mais rapido.

SUSTENTABILIDADE

Member of F e,
Dow Jones CARROM
Sustainability Indices | | NEUTRAL (©)j informamarkets

Powered by the S&P Global CSA FTSE4GOOd Ompaf
CarbonNeutral.com

Better
U Stands

Estande nivel Bronze do

Programa Better Stands
da Informa Markets
NT Expo 2025
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Estande nivel Prata do
Programa Better Stands

da Informa Markets
NT Expo 2025
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1- Inspirando a Sustentabilidade

Incorporar a sustentabilidade na nossa marca até 2025
para inspirar o nosso setor a ser mais sustentével,
promovendo a realizacéo dos ODS (Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel) da ONU:

EDUCACAO
4 ik Incorporar a sustentabilidade na nossa marca até
a 2025 para inspirar o nosso setor a ser mais sustentével,
promovendo a realizagdo dos ODS (Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel) da ONU:

Expandir a infraestrutura e modernizar a tecnologia
para o fornecimento de servigos de energia
modernos e sustentdveis para todos nos paises em
desenvolvimento.

TRABALHO DECENTE
ECRE%CIMENIO
FCOIOMICO Atingir niveis mais elevados de produtividade das
economias por meio da diversificagéo,

modernizagdo tecnolégica e inovagdo.

Desenvolver infraestrutura de qualidade, confivel,
sustentéavel e resiliente, com énfase no acesso
equitativo e a pregos acessiveis para todos.

SUSTENTABILIDADE

Reduzir pela metade o desperdicio de alimentos per
capita mundial, nos niveis de varejo e do
consumidor, e reduzir as perdas de alimentos ao
longo das cadeias de produgdo e abastecimento.

17 PARCERIAS E MEIOS

DE IMPLEMENTAGAO Reforgar a parceria global para o desenvolvimento

sustentdvel, mobilizando conhecimento, expertise,
tecnologia e recursos financeiros. Além de incentivar e
promover parcerias publico-privadas e com a sociedade
civil eficazes, baseadas na experiéncia das estratégias
de mobilizagdo de recursos dessas parcerias.

2- Responsabilidade Ambiental

Tornar-nos neutros em carbono, reduzir para metade os
nossos residuos e ajudar nossos clientes a reduzir sua
pegada de carbono até 2025 como um trampolim para
sermos zero residuo e zero carbono liquido até 2030 ou
antes:

+ Programa Better Stands: conscientizagdo de nossos
expositores e montadoras para que utilizem estandes
reutilizveis e com isso diminuam a geragdo de
residuos;

* Reducdo de materiais impressos, sendo esses com
certificagdo FSC;

* Mapa interativo disponibilizado na Plataforma
Intermodal, substituindo o mapa de bolso impresso;

« Utilizagdo de IdGmpada LED no pavilhéo e espagos da
Informa e otimizagdo do uso de ar-condicionado para
diminuir o consumo de energia;

« Coleta seletiva e destinagdo ambientalmente correta de
todos os residuos gerados no evento;

» Utilizagdo de carpete feito de PET reciclado, sendo 80%
reutilizado de eventos anteriores. Os residuos pos-
evento sdo encaminhados para reciclagem e
transformados em novos produtos;

«  Opgcobes de comidas veganas e vegetarianas nos
restaurantes e lanchonetes do evento;

»  Na saida do evento é disponibilizado um local para o
descarte consciente das credenciais que serdo
reutilizadas nos proximos eventos.

3- Responsabilidade Social

Contribuir com um valor de pelo menos 1% do lucro antes
de impostos para grupos comunitdrios até 2025, defender a
diversidade e a inclusdo e criar valor para as nossas
cidades anfitri@s ao:

« Contratacdo de Pessoas com Deficiéncia (PCD) em
parceria com o programa PAE (Programa de atendente
eficientes);

+ Cadeiras motorizadas s¢o disponibilizadas para a
acessibilidade no evento;

«  Apoio ds iniciativas Safrater e CAMPS (Centro de
Aprendizagem e Mobilizagéo Profissional e Social) Santos
durante o evento.
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Patrocinador Prata do Congresso NT Expo 2025
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POWERED BY AMURRIO

Patrocinador Bronze do Congresso NT Expo 2025
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Evento Parceiro Internacional Apoio Transporte de passageiros

IHHA € 2025 o X1 Il | METRO |

Midia Oficial

REVISTA FERROVIARLA
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Parceiros de Midia
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OBRIGADO!

VAMOS CONVERSAR?

GILMARA DOS SANTOS FERNANDA DORNELES
Senior Sales Executive Senior Sales Executive
Cel.: +55 (11) 9 3274.0783 Cel.: + 55 (11) 9 8209.5253
E-mail: gilmara.santos@informa.com E-mail: fernanda.dorneles@informa.com

— . —

NTEXPO.COM. BR

AN

mforma



mailto:gilmara.santos@informa.com
mailto:fernanda.dorneles@informa.com

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19

